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Kim jest Jay Abraham

...i dlaczego sprzedajemy przedsiebiorcom jego raport?

W Polsce, gdy méwimy o marketingu, zazwyczaj myslimy: ,Kotler”. Jednak w USA
to niekoniecznie uniwersyteccy profesorowie wiodg prym w popularyzowaniu

nowoczesnych, poteznych idei marketingowych.

W USA przedsiebiorcom na hasto ,marketing” wpada do gtowy nazwisko
~Abraham”. W Polsce jest to osobowos¢ raczej nieznana. Praktyk biznesu. Geniusz
marketingu. Nie jest profesorem, ale od ponad 25 lat prowadzi firme doradczg,
wydaje ksigzki i zestawy ptyt do samodzielnej nauki, organizuje szkolenia i

seminaria, realizuje przedsiewziecia i zarabia ogromne pienigdze.

Jedna godzina konsultacji z nim kosztuje 5 000 $. Uczestnictwo w parudniowych
szkoleniach kosztuje parenascie do kilkudziesieciu tysiecy dolaréw. Ceny na

poziomie exclusive, ale Abraham mimo to i tak ma klientéw.

Jay Abraham zrealizowat w czasie swojej diugiej kariery mndstwo kampanii i
projektow marketingowych. Wies¢ niesie, ze zarobit dla swoich klientéw
kilkanascie miliardéw dolaréw. Zajmuje sie on gtdwnie Srednimi i matymi
przedsiebiorstwami — nalezy przy tym pamietad, iz to, co w USA uwazane jest za

firme matg, u nas moze by¢ Srednig firma.

Zycze mitej lektury. Wydaliémy ten raport, aby$ dzieki niemu zarabiat jeszcze

wiecej niz do tej pory.

Piotr R. Michalak
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Jay L. Abraham

Drogi Wiascicielu Firmy, Przedsiebiorco, czy Poczatkujacy,

Tworzenie dziatalnosci nastawionej na diugoterminowy rozwoéj jako atutu

przynoszacego staty dochod jest marzeniem kazdego wtasciciela firmy.

Lecz dziatanie poprzez handlowe ,bdle wzrostowe” stanowi zazwyczaj niematy
dylemat dla przedsiebiorcy. Chociaz Twoja wizja powinna i musi by¢
dtugoterminowa, przewaznie nie mozesz jej tatwo zrealizowaé, poniewaz w
pierwszej kolejnosci trzeba sie uporac ze zbyt wieloma Tymczasowymi

wyzwaniami, przeszkodami i problemami.

Zgtebiajgc ten problem przez ostatnie kilka lat (chociaz zawsze koncentrowatem
sie na problemach marketingu), zauwazytem, ze to z czym zmaga sie wielu

powaznych biznesmendw na catym sSwiecie, to tak naprawde przeptyw gotéwki.

Potrzebuja wiecej gotowki. Potrzebujg wiekszych zyskdw. Potrzebujg wiekszych

sprzedazy. Potrzebujg wiecej wysoce wydajnych dochodéw.

A co najwazniejsze, zazwyczaj potrzebujq ich naTychmiast.

Wspaniale jest mie¢ dochdd finansowy zaplanowany na nastepny i jeszcze kolejny
rok, ale by méc wyjs¢ tak dalece naprzod, by byé w stanie stworzy¢
przedsiebiorstwo nastawione na rozwodj, trzeba w danym momencie poradzic
sobie z Tymczasowymi, przejsciowymi kryzysami gotowkowymi i

trudnymi ograniczeniami finansowymi.
Nie ma w Tym nic ztego. Czasami to czesSc pracy przedsiebiorcy. To po prostu

bardzo stresujgce - a wcale nie musi tak by¢. Kiedy nauczysz sie zdobywac

Tyle gotowki, ile potrzebujesz, niemalze w kazdej chwili, by mie¢ fundusze na
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wzrost twojej firmy, staniesz sie bardziej kreatywny, bardziej strategiczny i

bedziesz w stanie lepiej skoncentrowac sie na diugoterminowych wizjach i celach.

Przekazuje ten raport, by$s mdgt rozpocza¢ podrdz przedsiebiorczosci w
rozwigzanie tego problemu - raz na zawsze. Chce pokaza¢ bogactwo
niedostrzegalnych i ukrytych zyskéw, o ktérych nigdy nie pomyslates$ oraz okazje
przeptywu gotowki w twoim biznesie, a w koncu jak wykorzystac ich catkowitg
wartos¢. Chce, abysmy pozytecznie uwolnili, uruchomili, rozlokowali i przerzucili

twoje ukryte zalety.

To catkowicie nowy (czesto nieliniowy) sposdb myslenia, ktéry ma zastosowanie

do kazdego produktu, czy ustugi w twoim biznesie.

Przez ponownie skoncentrowanie uwagi na mysleniu krétkoterminowym przez
nastepne kilka dni... poprzez bycie, jak to nhazywam, ,oportunistycznym”, przez
podejmowanie krokow i manewrdw zwodniczo tatwo przynoszacych zyski w twoim
biznesie... bedziesz mdgt symulowaé niemal natychmiastowe gwattowne

przyspieszenie dochoddéw, przeptywu gotdéwki oraz zyskéw...

Wierze, ze w ten sposdb moge pomdc wiekszej ilosci wiascicieli matych i Srednich
przedsiebiorstw dziatajacych na rynku - i to bardziej niz mégtbym zrobié

cokolwiek innego.

Szczerze mowiac, kiedy doprowadzimy juz Twoj biznes do finansowej stabilizacji i
pewnego, rownego przeptywu gotowki, wtedy zaczniemy dobrze sie bawié, na
dtuzszg mete wspotpracujac ze sobga, by stworzy¢ wspaniate, stabilne i dobrze

prosperujgce przedsiebiorstwo, jakie dla ciebie zaplanowatem.

A zatem, nastepne strony sgq w 100% poswiecone tymczasowym, najpilniejszym,
szybkim, wysokim dochodom, niskiemu lub zadnemu ryzyku, tworzeniu
nieoczekiwanych dochodéw, przyspieszaniu przeptywu gotowki, dziataniom

zwiekszajacym dochody - wszystko po to, by ulokowac pieniadze na twoim
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koncie bankowym w ciagu kilku dni, Tygodni lub najwyzej paru kroétkich

miesiecy.

Moje zobowigzanie nie jest wcale hiperbolg, czy domniemaniem - mam jak
najlepsze zamiary. Prosze, bys najpierw intelektualnie ocenit sposéb myslenia,
strategie i techniki ,szybkiej gotéwki”, ktérymi sie z tobg podziele. Wtedy, jesli
uznasz, ze majg wartos¢ w twoim biznesie i pobudzisz kreatywnos¢

przedsiebiorczg oraz ambicje, sprawdz moje pomysty w prawdziwym sSwiecie.

Przekonaj sie, ze, w co wierze, przyniosg twojej firmie natychmiastowy zysk z
nieoczekiwanych dochodéw. Wtedy, jezeli moj poglad sie sprawdzi, sugeruje, bys
nawigzat ze mng dtugotrwatg relacje, abysmy wspdlnie budowali Twdj interes.
Naucze cie, poprowadze, a Ty bedziesz wspotpracowat. Odkryjesz dostowny skarb

biznesu; pomysty dajace dochdd i bogactwo sg na wyciggniecie reki.

Jezeli sie nie sprawdze, nie bede zastugiwat na twoje zaangazowanie. To bardzo

proste.
A zatem, zaczynajmy.
Pozdrawiam serdecznie,

Jay L. Abraham

P.S.: Jezeli po przeczytaniu tego raportu, jestes gotow, by zrobi¢ ze mng

nastepny krok, podwine rekawy i pomoge ci powiekszy¢ Twdj biznes w praktyce.
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Paradoks Nieoczekiwanych Zyskow:

Jak stworzy¢ olbrzymi ditugotrwaty sukces biznesowy -korzystajac z
pomystu krotkoterminowych ,,Mozliwosci Tworzenia Nieoczekiwanych

Dochodow”

CZESC 1: Najwazniejszy powdd, dla ktdrego wiekszoé¢ wiascicieli firm cierpi na

brak gotéwki...

Kiedy sq braki w przeptywie gotéwki, przewaznie wiekszos$¢ przedsiebiorcow
popetnia podstawowy btad, zmierzajac do czegos co, jak wierza, definitywnie

ocali ich finanse.

Kiedy nadchodzj trudne czasy, jednym z pierwszych ,, elementow

budzetu”, ktory sie tamie jest marketing.
To nie myslenie krotkoterminowe. To myslenie naiwne.

Zadaje sobie pytanie z czego to wynika i sqdze, ze dzieje sie tak dlatego, iz
wiekszos¢ przedsiebiorcéw nie dostrzega bezposrednich rezultatow ze swoich
dziatan - wydaje im sie, ze to bezuzyteczny nakfad. Wynika to prawdopodobnie z
tego, ze ich marketing jest nieskuteczny, niewymierny, nie odrézniajacy sie,

instytucjonalny raczej niz marketing bezposredni.

Moim zdaniem marketing instytucjonalny to najgorszy rodzaj marketingu jaki

mozecie prowadzic.

Jest to ryzykowne zwiaszcza, gdy nie masz ekstra gotéwki do zmarnowania na

wymysine kampanie i promocje.

Ten niewinny z pozoru btad czesto prowadzi przedsiebiorcow na Sciezke

finansowej niedoli i niesie za sobg niepotrzebne trudnosci i zmartwienia. Wierze,
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Ze ta przedsiebiorcza i finansowa , kréotkowzrocznos¢” wynika z braku zrozumienia

i docenienia tego, co napedza biznesowy wzrost oraz sukces.

Magazyn Forbes pisze...
~Jay Abraham to fachowiec z prawdziwego zdarzenia. Zmienia nieudane

inwestycje spotek w duza sprzedaz i rynkowy sukces...”

Bez efektywnego, wymiernego, wyraznego marketingu, WSZYSTKIE biznesy
cierpig lub walczg ze znacznie mniej niz optymalnym, mniej niz oczekiwanym
dochodem, czy zyskiem. Gdyby Tylko ponownie skoncentrowali uwage i energie
na kierowaniu biznesem, mieliby radykalnie wieksze szanse na odniesienie

sukcesu i znacznie mniej stresu.

Marketing to sita napedowa kazdego biznesu. Jesli z niego zrezygnujesz, to

tak jakbys przecigt zyte szyjng swojemu biznesowi.

Definicja marketingu wedtug Amerykanskiego Stowarzyszenia Marketingu, to:
~Podejmowanie w sferze biznesu dziatan, ktére powodujq przeptyw towarow i
ustug od producenta do klienta, czy uzytkownika.” Oznacza to, ze musisz miec
pewnos¢, iz to Twoj produkt lub ustuga dotrg do klienta, nie zas produkt twojego

konkurenta.

Dzisiaj, aby bylto to mozliwe, Twoja firma musi by¢ postrzegana jako
jedyne logiczne rozwigzanie ich problemoéw. To jest wyzwanie

marketingu, a nie wyzwanie dla jakosci produktu, czy jego tworzenia.

Stawki sa wysokie. To oznacza, ze ,,zwyciezca bierze wszystko”- taki jest
dzis rynek globalny. Zwyciezca otrzymuje lwig czes¢ dochodéw, wiernosci i

korzysci. Pozostali dostajg drobiny i okruchy spadajgce ze stotu.

Rywalizacja to, oczywiscie, realia zycia. Ale, jesli po prostu zaczniesz od

skoncentrowania sie na marketingu jako na twoim najwazniejszym celu, to
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rozrdznienie bezzwiocznie przyniesie ci zysk z nieoczekiwanych dochoddw,

ktérych pragniesz.

Jesli nie wierzysz mi, czy zaufasz najbardziej uznanemu na $wiecie konsultantowi

do spraw zarzadzania? Peter Drucker powiedziat:

~Celem biznesu jest stworzenie klienta. Najwazniejsze funkcje biznesu

to: marketing i innowacja. Cata reszta to wydatki.”

rz Zji: i wacja nie oznacza ,, howosci” czy ,,nowocz Sci”. rucker
P oka nnowacja nie oznacza ,,nowosci” ¢ nowoczesnosci”. Pan Drucke

ma na uwadze innowacje jako proces oferowania klientom wiekszych wartosci.)

Fundamentalna koncepcja ,urentownienia klienta”

Twoim gtdwnym celem jest zachecenie klientow, ktédrych mozesz ,,urentowni¢” dla
siebie — sprawi¢, ze bedg wracac po twoje produkty i ustugi, a takze sprzedawacd

im inne produkty i ustugi, ktére dla twoich stanowig uzupetnienie.

Wiekszos¢ przedsiebiorstw nigdy na to nie wpadta. Codziennie prébujg
zaliczy¢ wszystkie mety na nowym stadionie baseballowym. Powinienes$ Sciggna¢
klienta do swojej sfery wptywdw, a pdzniej nigdy juz go nie wypusci¢, méwigc w
przenosni, bys mdgt z niego czerpac state dochody, oferujac nieodzowne ustugi.
Kiedy zaczniesz realizowa¢ moje pomysty, przekonasz sie, ze klienci doceniajq

moje techniki nagradzajac biznes, z ktdérego korzystajq, statg klientela.

Wiekszos¢ przedsiebiorstw wykonuje nedzng robote ,etycznie wyzyskujac” swoich
klientow. Dziewiecdziesigt dziewiec¢ procent z nich nie wie jak wyzyskiwac
potencjat klientéw. ROwniez nie bardzo wiedzg w jaki sposdb $ciggnac klientéw

uczciwie i legalnie - nie wiedzg tez co zrobi¢, gdy juz ich maja.
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To oznacza, ze TY, uzbrojony w informacje zawarte w tym raporcie specjalnym,
znajdujesz sie na bardzo atrakcyjnej (i korzystnej) pozycji, by zarobi¢ pokazne

sumy w krétkim czasie... a co najwazniejsze — na dtugo.

Wizja Tunelu vs. Wizja Komina

O marketingowej miopii

Oto wielkie wyzwanie (i, paradoksalnie, nawet wieksza okazja): Wiekszos¢
biznesmendw dazy do kariery w jednej, by¢ moze w dwdch dziedzinach najwyzej,
a ich znawstwo w Tych dziedzinach tworzy co$ na ksztatt miopii — czy jak ja to

nazywam - ,wizje tunelu”.

Znajq Tylko podstawowe podejscie do biznesu i marketingu, ktore praktykujq
ludzie w ich przemysle. Prawdopodobnie nie majg praktycznie zadnej stycznosci z
innymi przynoszacymi sukces technikami, czy strategiami, ktére wprawiajg w ruch

i napedzaja inne, liczne przedsiebiorstwa.

Chale Revel, zatozyciel Entrepreneur Magazine pisze: ,,15 lat temu Jay
pokazal mi jak szybko zmieni¢ stabo wykorzystywane aktywa
niematerialne w gotéwke. Przez pierwszy rok dzieki jego radom
zarobilem 100 000$ i kontynuowatlem to praktycznie przez nastepne lata
we wszystkich interesach, ktore prowadze. Oznacza to, ze zarobilem 1,5
miliona dolarow dzieki jednej rzeczy, jakiej nauczyt mnie Jay. To jeden z

najwiekszych konceptualistow marketingu na swiecie.”

ALE - jezeli ludzie poznali 5, 10, czy 15 sposobdw na rynku innych rodzajow
przemystu i wdrozyli je we wiasny krétkowzroczny marketing, moga
przewyzszy¢ i wyrzuci¢ swoja firme ponad wszystkich rywali - i od razu
przemienic¢ wizje tunelu w wizje komina - co poprowadzi bezposrednio na samq

gore.

W jaki sposéb leczy sie marketingowa miopie?
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Sa trzy sposoby. Mozesz zrobic to co ja — spedzic¢ 26 lat pracujac w 450 roznych
przedsiebiorstwach... wyprobowujac Tysigce kosztownych eksperymentow...
testujac dziesiatki Tysiecy reklam, sprzedazy, drég negocjacji... wydajgc miliony

dolaréw, by udowodnié, albo obali¢ teorie zatozen... poznajac istote kazdej z nich.

Albo mozesz wydac fortune i zatrudni¢ mnédstwo ekspertow, ktorych
rekomendacje mogq tak naprawde okazac sie niebezpieczne, by sie nimi

kierowac.

Albo ja moge cie nauczy¢, poprowadzi¢ jako cztonka mojego Klubu Zaufanych
Ludzi Abrahama, gdzie dowiesz sie jak geometrycznie powiekszy¢ Twdj interes

wykorzystujac moje witasne metody, zasady i pomysty.

Ale teraz pozwdl, ze dam ci przyktad zwyzkujacych strategii i niezliczonych

technik wywierania wielkiego wptywu, jesli poswiecisz mi swoj czas.

KLUCZ do GWALTOWNEGO przyplywu gotéwki - DZWIGNIA FINANSOWA

- zarabiaj sto lub wiecej dolarow na kazdym dolarze, ktérego wydasz...

Zainteresowat Ciebie ten ebook?? Zamow petng wersje!

Kliknij

Klikajgc w powyzszy link otrzymasz 10% rabatu na ebooka i zamiast 27 ztotych

zaptacisz tylko 24.30 zt
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